Ринок мінеральної та солодкої води в Україні

Реферат з РПС

Донедавна ринок мінеральної та солодкої води був одним із таких, які чи не найбурхливіше зростали в Україні. Власне, таким він сьогодні й залишається, хоча темпи його зростання вже не такі високі, як, скажімо, ще два-три роки тому. Крім того, минулорічний сезон не виправдав сподівань більшості 

виробників. Холодне літо зменшило кількість споживачів напоїв. Значні регіональні виробники ще зберегли свої агресивні настрої, що попсувало кров виробникам всеукраїнського масштабу. А якщо до всього цього додати те, що практично всі виробники минулого літа зіштовхнулися з кризою надвиробництва, то стає зрозуміло: нинішній сезон може стати далеко не найвдалішим для ринку безалкогольних напоїв.

ЯКОЮ ЛІНІЙКОЮ МІРЯТИ…

Сьогодні кількість споживаної мінеральної води на душу населення становить приблизно 15 л на рік. На думку експертів, важливу роль у збільшенні цього показника відіграло погіршення екологічної обстановки й низька якість водопровідної води, що спричинило помітне поліпшення культури споживання води середньостатистичного українця. З іншого боку, зростає купівельна спроможність населення. Бренд-менеджер корпорації „Українські мінеральні води” Володимир Стадничук, відповідаючи на запитання, наскільки насичений вітчизняний ринок мінеральної води, відповідає: „Усе 

залежить від того, якою лінійкою міряти. Якщо порівнювати зі споживанням на душу населення в європейських країнах, то ринок не насичений. Якщо оцінювати за шаром пилюки на пляшках деяких 

виробників у магазинах і супермаркетах – перенасичений. Правда десь посередині. І більш-менш об’єктивно відповісти на це запитання можна, лише порівнявши обсяги споживання в перерахунку на рівень доходу та враховуючи при цьому культуру споживання. Стосовно прогнозів, то, за умови відносної політичної й економічної стабільності, ринок ще кілька років продовжуватиме зростати, хоча темпи зростання рік у рік скорочуватимуться”.

ВСЕ ЗАЛЕЖИТЬ ВІД ПОГОДИ

Лідером серед виробників у Львівській області є компанія  „Т.С.Б.”, і входить до четвірки найбільших виробників в Україні. Минулого року вона збільшила випуск мінеральної води на 10% -- до 2 млн. дал, таке ж збільшення прогнозує генеральний директор Тетяна Прокопчук і на цей рік. „Це вже залежить не тільки від нас, від погоди залежить багато”, – сказала вона „Бліц-Заходу”. Незважаючи на те, що „Т.С.Б” так потужно представлена на загальноукраїнському ринку, частка її продажів на львівському 

сегменті є невеликою. Так, компанія продає в області лише 15% своєї продукції, решта 85% реалізується за межами Львівщини. Зауважимо, що компанія має своїх представників у кожній області України. А на експорт мінеральна  вода   „Трускавецька”, яку випускає це підприємство, йде і в 

Прибалтику, і Росію, і навіть в Ізраїль та США. Компанія випускає мінералку в пластмасових пляшках місткістю 0,5, 1,5 і 5 літрів у співвідношенні 15%, 70% і 5%. Реалізує підприємство свою продукцію як через оптовиків, так і через дрібних дилерів у співвідношенні 50% на 50%, працюючи в основному під 

замовлення, не заповнюючи склад. Пік продажу припадає на свята – особливо на Новий рік і, звичайно ж, на початок літа. Дещо пізніше, коли достигають фрукти і овочі, продаж трохи падає.

                       „НАШІ ПОКИ ЩО НЕ ХОЧУТЬ”

Цього року підприємство закупило машину, яка дозволить розливати  воду  у скляні пляшки. Розлив у скляну тару розпочнеться орієнтовно у 2005 році. „Хотілось би зробити оригінальну пляшку, а це дорого,” – говорить Тетяна Прокопчук..-- У скляній пляшці заплановано випускати біля 1% продукції. Виходитимемо з нею на далеке зарубіжжя, наші поки що не хочуть”, – каже вона.За словами директора, щороку з’являються підробки продукції „Т.С.Б.”. Сигнали про це дають самі реалізатори. „Ми 

стурбовані тим, що кількість бажаючих реалізовувати підроблену продукцію під нашою торговою маркою не зменшується. Тому ми за стандартизацію, зокрема стандарти передбачають транспортування 

води до лінії розливу виключно трубою і переведення деяких типів води у розряд лікувальних, а це означатиме, що продаватимуть її виключно в аптеках. Також ми приділяємо багато уваги оригінальності пляшки, корка, етикетки, упаковки,  „—каже Тетяна Прокопчук.

                       ГОВОРИТЬ ВИРОБНИК

Тетяна Прокопчук, генеральний директор ЗАТ „Фірма Т.С.Б.”: „У сучасних умовах господарювання боротьба за високу якість продукції стає визначальною. Тим більше, коли ми прагнемо відвоювати своє місце на міжнародному ринку. Саме тому на підприємстві створено систему управління якістю. Введено посаду менеджера з питань якості, в обов’язки якого входять контроль за сировиною, 

робота зі споживачами, аналіз рекламацій та інше. Служба маркетингу постійно аналізує збут продукції у всіх регіонах України, країнах СНД та далекого зарубіжжя і веде постійну роботу із споживачами”. 

                       Цього року компанія має намір випустити новинку: мінеральну  воду  „Трускавчанка Про”. Це буде содова  вода , сегмент цих мінвод ще не заповнений. Взагалі 70% води, що 

випускається компанією, сильногазована, 5% -- слабогазована і 15% -- негазована (+ графік). Закордонна статистика – з точністю до навпаки. Тетяна Прокопчук пояснює це так: „Наш народ ще не дійшов до того, щоб вживати якісну  воду . Вони її більше використовують для запивання, тільки після 30-40 років починають усвідомлювати...”

                       НЕ ПРОДУКТОМ ЄДИНИМ

Ще один крупний львівський виробник ТзоВ „Аква-Еко”  (Трускавець) випускає мінеральну  воду  під ТМ „Трускавецька”,  „Чистий ключ”, „Малятко”. Як повідомили „Бліц-Заходу” у компанії, якщо порівнювати 2002 рік з попереднім, то  виробництво  продукції збільшилося в 1,5 раза. Як стверджує 

генеральний директор „Аква-Еко” Михайло Литвин, це досить солідні обсяги, проте, „успіх нашої компанії залежатиме не тільки від якісного продукту, а й від якісних продажів”. На сьогодні у підприємства є декілька дистрибуційних компаній, також компанія працює з усіма великими супермаркетами та торговельними мережами на всій території України. Продукція  „Аква-Еко” широко представлена у країнах близького і далекого зарубіжжя.

ГОВОРИТЬ ЧИНОВНИК

Богдан Матолич, заступник голови Львівської облдержадміністрації: „На сьогодні нема структури в 

державі, яка би займалася проблемою  мінеральних  родовищ. Визначений орган центральної влади -- це 

Держкомітет з природних ресурсів, який видає ліцензії на користування певних родовищ. Львівщина потребує сьогодні як проектних підтверджень запасів, технологій видобування, так і технічного нагляду. В нас дуже цікаві запаси, але їх треба впорядковувати, щоб вони не розбазарювалися будь-як, щоб вони були під оком держави. Такого органа в області, на жаль, нема”. 

ГОВОРИТЬ ПРОДАВЕЦЬ 

Галина Кулаєва, фахівець з постачання ТзОВ „Львівхолод”:  „У літній сезон збільшується продаж мінеральної води у півлітрових пляшках. У зимовий період та на свята більше продається „Поляни Квасової”. Найбільше продається газованої 80% в пляшках місткістю 1,5 і 0,5 літра. За перші два тижні літа ми продали „Поляни Квасової” 5,197 тис. пляшок, „Трускавецької природної”—11,802 тис., 

 „Карпатської джерельної” -- 12,216 тис. ( з них 11 тис. газована), „Трускавецької ТКС” – 6,750 тис., 

 „Миргородської”-- 2 тисячі. Негазована  вода  добре продається в упаковці 5 л, це, зокрема, такі торгові 

марки, як „Старий Миргород” і „Малятко”.

                  Звіт „Т.С.Б.” за 2003 рік

                       виручка від продажу18,336 млн. гривень

                        пдв2,991 млн. гривень

                        всього виручка15,345 млн. гривень

                        собівартісь реалізованої готової продукції13,245 млн. 

                        гривень

                        адмінвитрати-0,568 млн. гривень

                        витрати на збут-0,268 млн. гривень

                        інші операційні витрати-0,249 млн. гривень

                        операційний прибуток1,015 млн. гривень 

                        податки0,350 млн. гривень

                        чистий прибуток0,665 млн. гривень

ДРІБНИМ ОПТОВИКАМ – НЕ МІСЦЕ!

Вінницький регіональний ринок  мінеральних   вод  сформувався за останні два-три роки та в основному розподілений між четвіркою виробників: „Українські мінеральні води” („Поляна Квасова”), ВАТ „Муровано-Куриловецький завод мінеральної води „Реґіна”, брендом „Трускавецька”, та маркою з 

світовим ім’ям – „Боржомі”. Основні методи збуту продукції – дистриб’ютинг (оператори: „Гама”, ПП „Капуста”, ТзОВ „Філіп”, ПП „Квадрат” та „Агро-контракт”) та прямі продажі. Фахівці з маркетингу вінницької фірми „Агро-контракт” вважають, що найбільші регіональні оптовики будуть поступово 

виходити з ринку  мінеральних   вод . – Така тенденція викликана високою енергомісткістю цього 

товару, – коментують ситуацію фахівці маркетингового відділу фірми „Агро – контракт”, – адже питна  вода  -- продукт не дорогий, тому й великі прибутки можна отримати лише завдяки велетенським обсягам постачання до роздрібної мережі. А ці показники безпосередньо залежать від стійкості попиту, тому дрібним операторам оптової торгівлі займатися питними мінеральними  водами  сьогодні практично не вигідно, лскільки гіпотетичні прибутки нівелюються за рахунок високої вартості 

автоперевезення.Окрім того, аналітики відзначають, що спостерігається поступове зниження відсотка дистриб’юторськоого продажу за рахунок розширення прямих торгових мереж великих виробників, 

що особливо зручно для роздрібного торговця. Прямою схемою на Вінниччині вже користуються „Реґіна”, „Авіс”, „Караван”. 

                       ТЕНДЕНЦІЇ УКРАЇНСЬКІ ТА ЄВРОПЕЙСЬКІ

Щодо сучасного ринку  мінеральних   вод , фахівці фірми  „Агро – контракт” відзначають його повну стабілізацію за останні два роки, яку пов’язують із складністю просування нових брендів та шаленою конкуренцію на загальноукраїнському ринку.Комерційний директор ТзОВ „Філіп” Олександр Царевський переконаний, що регіональний ринок  мінеральних   вод  цілком стабільний та має позитивну динаміку росту.– Внаслідок довготривалої боротьби між вітчизняними лідерами цієї галузі склалася ситуація, яка в цілому збігається з загальноукраїнськими тенденціями, -- вважає 

Олександр Вікторович. 

                                         Розподіл брендів на вінницькому ринку

                         „Поляна Квасова” (30%), „Реґіна” (20%), „Миргородська” 

                  (15%), „Трускавецька” (10%), „Боржомі” (5%-10%) місцеві бренди 

                  „Абсолют”, „Барчанка”, „Збручанська”, „Авіс”, „Караван” (всі 

                  разом 15%-20%).

Цікаво зазначити, що четвірка лідерів поступово нарощує обсяги продажу лише за рахунок збільшення промислових потужностей практично без інновацій в галузі реклами та маркетингу, – продовжує Олександр Царевський, – що свідчить про незаперечний авторитет та масове визнання цих брендів на 

регіональному ринку.Щодо новітніх тенденцій ринку спостерігаємо поступовий відхід українських брендів від  виробництва  чисто  мінеральних  та лікувально- мінеральних   вод  та переведення 

основних виробничих потужностей на питну столову  воду . – Справа в тому, що собівартість останньої в середньому становить 1 грн. за 1 м3, а суто мінеральної – 5 грн., – розповідає Олександр Царевський, – тому природно, що виготовлення столової води, зважаючи на стабільно високий попит з боку споживача, набагато вигідніший виробникові. Така ситуація підтримується ще одним важливим чинником – зростанням культури споживання  мінеральних   вод  серед вінничан та мешканців регіону, адже, зважаючи на широкий асортимент цієї продукції (25 місцевих виробників), споживач швидко 

адаптується та надає перевагу продукції з найкращим співвідношенням ціни-якості. Ще одна особливість рику – поступове зменшення  виробництва  газованої води та надання переваги столовій негазованій, що викликано загальноєвропейськими тенденціями та пріоритетами здорового 

способу життя. 

                       НОВЕ ПРОСУВАТИ НЕ ПРОСТО

– Щодо нових брендів, які активно позиціонують свою продукцію на місцевому ринку, хотілося б відзначити  „Колонівську” (м. Калинівка Вінницька область) та „Джерело Якоба” (Івано-Франківськ), – говорить Олександр Вікторович, – однак просувати нову продукцію на сучасному ринку надзвичайно 

складно – практично всі сегменти ринку вже розподілені між велетнями цієї галузі Окрім того, дається взнаки консерватизм вінничан та недовіра до всього нового і ще не перевіреного.Державна ж політика щодо регулювання вітчизняного ринку  мінеральних   вод  спрямована на підтримку великих компаній, 

які спроможні до стабільної сплати податків до державної скарбниці. 

ГОВОРИТЬ ДИСТРИБ’ЮТОР 

Олександр Царевський, комерційний директор ТзОВ „Філіп”:  „Упродовж останніх трьох років держава робила декілька спроб до так званої голографічної сертифікації свердловин. Однак, внаслідок активного спротиву з боку виробників, влада відклала цей процес на недалеке майбутнє. Зважаючи на ситуацію в інших напрямках харчового ринку України, можна зробити висновок, що процес державного втручання неминучий. Активна політика держави може призвести до стрімкого подорожчання  мінеральних   вод  та, з іншого боку, до підвищення якості основних сегментів цього ринку.”

Комерційний директор ТОВ АПК „АКВА” (виробник мінеральної води „Абсолют”) Микола Блідченко вважає, що сучасний вінницький ринок  мінеральних   вод  надзвичайно розвинений, але місце для нових брендів ще є.– Незважаючи на чітко окреслену структуру всього ринку та активну боротьбу між основними виробниками за кожну з позицій асортименту, – коментує Микола Миколайович, – деякі сегменти ринку мінеральної води поки що не заповнені. – Мова йде про фруктові води та солодкі 

тонізуючі напої на основі мінеральної води.Наші виробничі потужності спрямовані на задоволення 

потреби в питній мінеральній воді на місцевому та загальноукраїнському ринку. За 6 років свого існування бренд  „Абсолют” вже відомий на Одещині, Житомирщині, деяких інших регіонах.

ДОВІДКА 

ВАТ „Муровано-Куриловецький завод мінеральної води  „Реґіна” – один з українських середняків (за 

промисловими потужностями) та другий бренд на Вінниччині за обсягами роздрібного продажу. Продукція бренду входить до сімки природних  вод , які в Україні визнані унікальними, та маркується знаком „Національно чиста та безпечна”. Асортимент продукції: „Реґіна” газована в ПЕТ пляшках 0,5 л, 0.75 л, 1 л, 1,5 л; 1,5 л ПЕТ „Реґіна” негазована та  вода  для кулерів – 5л, 20 л. 

ВИРОБНИКІВ НА ТЕРНОПІЛЛІ ВИСТАЧАЄ

На полицях магазинів Тернополя – щонайменше 10 видів різної столової та мінеральної води: від давно відомої  „Моршинської” до київської „Бонакви”. Але переважають все-таки пляшки місцевих виробників: „Новозбручанська”, „Добра  вода ”,  „Галицька джерельна” та ін. Тернополяни таку  воду  купують охочіше, бо вона дешевша від привізної. Випуск лікувально-столової та мінеральної води у 

Тернопільській області завжди був популярним бізнесом. Мали джерело у селі чи місті – починали розливати  воду . Ставало невигідно – закривали лінію. На сьогодні, за даними Державного центру стандартизації в Тернопільській області, право випускати  воду  мають 23 підприємства. Серед них є і справжні магнати, як от „Добра  вода ”, щороку на рахунку якої – третина виробленої в області 

питної води та безалкогольних напоїв, і навіть санаторії  (наприклад, „Збруч”, м. Гусятин), котрі випускають  воду  малими партіями. Місцеві підприємці націлені на нарощування  виробництва . 

І можливості для цього чималі: в Європі на кожного жителя у рік припадає 91 л „пляшкової” води, проти 15 л, згаданих вище. Однак наразі перешкодою є невисока купівельна спроможність населення.

Від редакції: в одному огляді неможливо охопити всіх виробників  мінеральних   вод , якими, до речі, дуже багата Західна Україна. Однак хотілось би відзначити наступне: 

1. Кількість виробників і дистриб’юторів зростає і, судячи з попиту, буде зростати. 

2. Потенційна місткість ринку  мінеральних  і столових  вод  в декілька разів більша від обсягів  виробництва .

3. Попри розвиток  виробництва  місцевих  мінеральних вод  у кожному регіоні ця ніша залишається недостатньо заповненою. Отже, місцеві бренди мають добрі шанси завоювати ринок за умови системного просування та за умови цілеспрямованої, довготривалої реклами місцевих  мінеральних   

вод , назви джерел яких добре відомі споживачам певного регіону.
З А К О Н   У К Р А Ї Н И

Про курорти

( Відомості Верховної Ради (ВВР), 2000, N 50, ст.435 )

Цей Закон визначає правові, організаційні, економічні та соціальні засади розвитку курортів в Україні та спрямований на забезпечення використання з метою лікування і оздоровлення людей природних лікувальних ресурсів, природних територій курортів, які є надбанням народу України, та їх охорони.

Розділ III
ВИКОРИСТАННЯ ПРИРОДНИХ ЛІКУВАЛЬНИХ РЕСУРСІВ

Стаття 17. Надання природних лікувальних ресурсів у користування

Родовища корисних копалин, що належать до природних лікувальних ресурсів, надаються у користування юридичним і фізичним особам для використання з метою лікування, медичної реабілітації та профілактики захворювань. Підземні лікувальні мінеральні води можуть використовуватися для промислового розливу. Порядок надання у користування таких родовищ визначається Кодексом України про надра та іншими актами законодавства.

Державний нагляд і контроль за додержанням правил і норм використання природних лікувальних ресурсів здійснюють центральні органи виконавчої влади з нагляду за охороною праці, з геології і використання надр, охорони здоров'я, охорони навколишнього природного середовища та ядерної безпеки, інші спеціально уповноважені органи виконавчої влади відповідно до закону.

Стаття 19. Розробка родовищ підземних лікувальних мінеральних вод, лікувальних 

грязей та інших природних лікувальних ресурсів

Розробка родовищ підземних лікувальних мінеральних вод, лікувальних грязей та інших корисних копалин, що належать до природних лікувальних ресурсів, здійснюється за спеціальним дозволом (ліцензією) на користування надрами в порядку, визначеному законодавством України.

Мінеральні води, лікувальні грязі, що належать до природних лікувальних ресурсів, видобуваються в обсягах, ліміт яких затверджується Державною комісією України по запасах корисних копалин. Якість природних лікувальних ресурсів регламентується спеціальним медичним (бальнеологічним) висновком, який визначає кондиційний склад корисних і шкідливих для людини компонентів.

Медичний (бальнеологічний) висновок надається центральним органом виконавчої 

влади з охорони здоров'я.

Видобуток, підготовка, переробка та використання підземних лікувальних мінеральних вод, лікувальних грязей та інших корисних копалин, що належать до природних лікувальних ресурсів, здійснюються згідно із затвердженими проектами та встановленими центральним органом виконавчої влади з геології та використання надр квотами.

Відповідальність за недотримання затверджених проектами умов і встановлених квот покладається на суб'єкт підприємницької діяльності, який одержав у центральному органі виконавчої влади з геології та використання надр спеціальний дозвіл (ліцензію) на використання надр з метою експлуатації родовищ корисних копалин.

Президент України         Л.КУЧМА

м. Київ, 5 жовтня 2000 року       N 2026-III
       14 НОЯБРЯ - ДЕНЬ МИНЕРАЛЬНЫХ   ВОД  

Комитет Верховной Рады Украины по вопросам экологической политики, природопользования и ликвидации последствий Чернобыльской катастрофы вместе с фракцией "зеленых" 14 ноября нынешнего года проведут День Минеральных  вод .  (укр.) 

У ході заходу, що проходитиме у будинку Верховної Ради, буде розгорнута експозиція "Мінеральні води України", в якій представлятимуть свою продукцію провідні українські виробники безалкогольних напоїв. Голова екологічного комітету Юрій Самойленко зазначив, що метою заходу є привернення уваги народних депутатів та громадськості до питань наукової та практичної діяльності у галузі видобутку,  виробництва , оцінки, контролю якості, сертифікації, застосування та збуту, популяризації  

мінеральних  природних столових, лікувально-столових, лікувальних  вод  та підтримки їх виробників. 

В Україні, за інформацією Комітету, обсяг розвіданих запасів мінеральних   вод  - понад 2,5 млн. куб. км, що складає майже половину всіх запасів Європи. При цьому рівень експлуатації джерел в державі не перевищує 3%. Незважаючи на зростання  виробництва  (за останні три роки - більше ніж у 

4 рази) вітчизняний ринок  мінеральних   вод  залишається ненаповненим. На відміну від жителів західноєвропейських країн, які випивають більше 100 літрів мінеральної води за рік, середній українець, який звик пити  воду  "з під крану", - лише 8 літрів. У той же час, наголошують у Комітеті, лише одна з десяти придбаних на українських ринках пляшок води - натуральна. Фахівці не виключають, що 70% бутильованої води перебуває у нелегальному обігу, або є фальсифікатом, або неврахованою 

продукцією. На жаль, констатують у екологічному комітеті, діюча державна система контролю якості не дозволяє уникнути проникнення у торгову мережу великої кількості недоброякісної безалкогольної продукції. Відсутня і законодавча база безпечного водопостачання та водоспоживання. Тому, наголошують ініціатори Дня  Мінеральних   вод  у парламенті, сьогодні актуальним є розгляд Верховною Радою проектів законів про питну  воду  та безпечне водопостачання, вдосконалення нормативної бази, створення надійної системи контролю за видобутком, переробкою та реалізацією  мінеральних   вод . По материалам информационного управления Верховной Рады Украины.

За 9 місяців року із закарпатських родовищ видобуто понад 140 тисяч кубометрів мінводи

Якою в області є ситуація з використанням мінеральних вод, де криються резерви збільшення ефективності та як подолати тіньові схеми в цій галузі, йшлося в середу на нараді в Закарпатській ОДА.

Мінеральні води Закарпаття, які можуть використовуватись з лікувальною метою, представлені понад 60 основними родовищами, розвіданими на сьогоднішній день. Загалом із 205 родовищ мінвод, освоєних в Україні, 39, або 19 відсотків, маємо саме на Закарпатті. За 9 місяців року із закарпатських родовищ видобуто понад 140 тисяч кубометрів мінводи. За цей же період майже на 27 відсотків зросли надходження в бюджет. Враховуючи те, що заводи по розливу мінвод сплатили податків на 2,3 

відсотка менше у порівнянні з відповідним періодом минулого року, це не є значними цифрами. Ефективне використання родовищ є резервом зростання надходжень в бюджет. Але деякі 

підприємства по розливу мінвод зменшили обсяги виробництва. Цей факт виробники пов’язують зі значними залишками нереалізованої продукції на складах. Хоча пояснення тут одне: маркетингові служби підприємств працюють неефективно. Нерівномірним є навантаження на свердловини в розрізі районів. Якщо найбільш використовуваними є родовища Свалявського куща, то унікальна вода Соймівського родовища практично не розробляється. Деякі санаторії при можливостях видавати “на 

гора” по 300-600 кубометрів мінводи використовують лишень 1-3 відсотки. Приклад тому – рахівська “Гірська Тиса”. Затягуються роботи по реконструкції ряду санаторіїв, зокрема “Солених млак” та “Теплиці”. Суворішому контролю піддадуть і роботу підприємств, котрі, експлуатуючи закарпатські родовища, сплачують податки в інших областях. Важливим питанням є наведення ладу із забудовою 

санаторно-курортних зон. До розробки генпланів забудови населених пунктів необхідно ввести мораторій на виділення земельних ділянок під будівництво. Селищні та сільські ради мають завершити роботу по затвердженню зон санітарної охорони.Загалом від галузі видобутку мінводи зиску ще мало, зазначив голова ОДА Іван Різак. Не бачить він тут і пошуку ефективних резервів для динамічного розвитку. У сфері розливу мінеральних вод простежуються тіньові схеми. Керівник області дав жорстку оцінку стану справ у галузі видобутку мінеральних вод. З такою ситуацією обласна влада надалі не миритиметься. Мінеральна вода є одним з найбільших багатств Закарпаття. Видобуток її має приносити прибуток і працювати на мешканців краю. Отож Іван Різак дав доручення в 10-денний термін перевірити ліцензії та дотримання законо-давства на підприємствах, що займаються розливом 

мінводи, а також в санаторіях.

