Реферат 
на тему:

Парфюмерно-косметична компанія  «L’ambrе»
 «L’ambrе» в перекладі|переведенні,переказі| з французького означає «Янтар|Бурштин|». Янтар|Бурштин| приносить своєму власнику імпульс творчості, укріплює|зміцнює| його фізичні сили, підтримує оптимізм і бадьорість. Багато століть|віків| цей камінь через свої чарівні якості цінувався вище за золото і займав|позичав,посідав| перше місце серед всіх самоцвітів. З давніх часів Янтару|Бурштину| поклонялися, він приносив щастя і благополуччя, оберігав|запобігав| від злих духів і хвороб, допомагав досягти успіхів в справах|речах| і привертав|приваблював,залучав,притягав| гроші, любов|кохання|, силу і успіх.

L’ambre - це чарівництво|чаклунство| ароматів, що відповідає найтоншим відтінкам Вашого настрою. Це сучасні ефективні косметичні засоби|кошти| по догляду за особою|обличчям,лицем| і тілом, будови|споруди| Вашої шкіри, а також волосся і нігтів, що враховують щонайменші особливості. Це широкий спектр декоративної косметики, передавальної якнайтонші|щонайтонші| нюанси Вашого стилю. І, нарешті|урешті|, це консультанти, кожний з яких є|з'являється,являється| і косметологом, і стилістом, і визажистом|. Завдяки їх професіоналізму дотик до світу парфумерії і косметики стає мистецтвом.

Основними цінностями Компанії є:

· Краса|врода| – як краса|врода| миру|світу|, природи, бізнесу, відносин

· Творення – як символ руху вперед, творчості, формування нового погляду на світ

· Успіх – як стан гармонії досягши цілей

· Пізнання – як жадання знань, бажання|воління| дізнатися якомога більше про навколишній світ взагалі і про свою професію зокрема

Мета|ціль| діяльності нашої компанії на ринку яскраво виражена|виказана,висловлена| в місії компанії: «Створення|створіння| і вдосконалення іміджу сучасної гармонійної людини за допомогою використання якісної парфумерії і косметики, шляхом освіти і формування культури краси»

      Ідея створення|створіння| «L’ambrе Grouр International» належить її президенту Петру Монгирду. Компанія почала|розпочала,зачала| свою діяльність в 1999 році. Найважливішими принципами її роботи з перших днів є|з'являються,являються| незмінно високі вимоги до якості пропонованих продуктів, прагнення рости|зростати| і розвиватися, демократизм і мудрість законів, що управляють фірмою.

Компанія здійснює свою діяльність в Росії, Україні, Білорусі, Молдові, Узбекистані, Казахстані, Киргизії, Вірменії, Румунії, країнах Балтії, Чехії, Німеччини|Германії|, Польщі, Америці і т.д. Сьогодні Компанія L’ambrе – структура, що динамічно розвивається, займає|позичає,посідає| гідне місце на ринку. Компанія має свої офіси майже у всіх містах України. Головні склади продукції знаходяться більшість у обласних центрах.

Широкий асортимент якісної продукції нашої Компанії і система професійного навчання|вчення|, що постійно удосконалюється, допоможуть Вам в цьому. Великий штат консультантів успішно працює з|із| нашою продукцією вже більше п'яти років.

При створенні|створінні| Компанії основною метою|ціллю| було запропонувати на ринок продукцію, яка внесла б в життя людей щось світле, чарівне, а головне — відповідне індивідуальним смакам і запитам кожного споживача. Ідея полягала в тому, щоб допомогти людям здійснити свою одвічну|вікову| мрію про красу|вроду| і гармонію з|із| навколишнім світом і самим собою.

Принципи роботи

Очевидний успіх роботи консультантів і постійне зростання|зріст| кількості клієнтів, що оцінили всі переваги нашої парфумерної і косметичної продукції, гарантується самою суттю взаємостосунків Компанії з|із| виробниками. Вони полягають в тому, що наша Компанія отримала право на продаж парфумерії від заводу-виробника на умовах, що дозволяють зробити традиційно селективну продукцію доступної для широкого кола|кола| споживачів.
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Успіх Компанії заснований:

· Відмінній|іншій| якості парфюмерно-косметичної продукції

· Унікальній методиці підбору ароматів, а також засобів|коштів| по догляду за шкірою і декоративної косметики

· Можливості|спроможності| гнучкого заробітку

· Багаторівневій системі навчання

При здійсненні своєї Місії Компанія ґрунтується на професіоналізмі своїх консультантів.

Для цього підготовлені спеціальні програми навчання|вчення|, орієнтовані на отримання|здобуття| унікального комплексу знань і навиків|навичок| у області парфумерії і косметики, на підвищення кваліфікації, на кар'єрне і особове зростання.

Програми навчання|вчення| мають декілька рівнів:

1. Дистриб'ютор

2. Консультант

3. Менеджер

4. Майстер

5. Майстер-наставник

У основі роботи консультантів цієї Компанії лежить унікальна методика підбору аромату. Перевагою цієї методики є|з'являється,являється| можливість|спроможність| близького знайомства покупця з|із| продукцією і ґрунтовного тестування пропонованих ароматів за допомогою спеціальної шкатулки|скриньки| із|із| зразками|взірцями| колекції ароматів.

Продукція яку випускає фірма «L’ambre»

Засоби|кошти| по догляду за шкірою

У|в,біля| жінок тільки|лише| одна можливість|спроможність| бути красивою, але|та| бути привабливою - тисяча можливостей! Для цього компанія пропонує високоякісні креми, косметичне молочко, освіжаючі тоніки, очищаючі емульсії, омолоджуючі засоби для регенерації шкіри та інше. 

З|із| чого роблять|чинять| креми?
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Створюється основа, в яку додають|добавляють| решту інгредієнтів. Фундаментом для крему служить емульсія - суміш води і масла|мастила,олії| в певній пропорції.

Емульсії бувають двох типів - «вода в маслі|мастилі,олії|» і «масло|мастило,олія| у воді». Більшість кремів заснована на емульсіях, в яких крапельки|капельки| жиру зважені у воді, тобто «масло|мастило,олія| у воді». Такі креми м'якші по консистенції, а емульсії «вода в маслі|мастилі,олії|» важкі|тяжкі|, але|та| володіють сильнішими захисними властивостями.

Особливі вимоги пред'являються до води. Вода повинна бути ретельно очищеною|обчищеною|, оскільки деякі косметичні препарати, наприклад молочко, містять|утримують| воду як основний компонент. Вона використовується як розчинник. Нерідко|незрідка|, щоб поліпшити якість води як розчинника, додають|добавляють| до неї спирт або гліцерин. Для забезпечення стійкості емульсії застосовуються спеціальні речовини – эмульсификатори.

Декоративна косметика "L'ambre"

«Жінка завжди повинна виглядати природно - просто для цього їй потрібно дуже багато косметики» К. Кляйн.

Немає майже нічого неможливого, чого жінка не могла б зробити для поліпшення|покращання| свого зовнішнього вигляду, у пошуках свого стилю. Сучасний світ надає їй свободу вибору свого типу зовнішності і зразка|взірця| для наслідування. Причому, абсолютно неважливо|поганенько|, що ви виберете. Секрет сучасної краси|вроди| полягає в підкресленні ваших власних достоїнств, що і допоможе вам виглядати здійсненою. 
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Використовуючи новітні|найновіші| досягнення сучасної косметичної промисловості, компанія пропонує декоративну косметику, яка переслідує не тільки|не лише| чисто естетичні цілі, але і залицяється за шкірою, захищає її, запобігаючи утворенню вільних радикалів, в'яненню шкіри, її обезводненню, появі запалень. Пудра, тіні і рум'яна просто невагомі! У рецептурах цих засобів|коштів|, крім компонентів, що залицяються, використовуються інертні [image: image4.jpg]W



інгредієнти, що не окислюються. Помада, олівці і туші багаті всіляким воском природного походження. Тому окрім|крім| декоративного ефекту ці продукти живлять|почувають|, зволожують і захищають ніжну шкіру губ і вік.

Могутній антиоксидант – вітамін Е – входить практично у всі засоби|кошти| декоративної косметики «L’ambre». Крім того, використовується цілий ряд|лава,низка| біологічно активних добавок: що зволожують, поліпшуючих еластичність шкіри, що знімають запалення. Це вітаміни, ферменти, гіалуронова кислота, натуральні зволожувачі, ненасичені жирні кислоти в поєднанні з|із| керамидами|, поліпшуючими бар'єрні функції епідермісу.
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Ексклюзивні сувеніри

                            Підвіска-флакон 2 ml                                                     Брошка-флакон 2 ml

Види парфумерної продукції

Всі види парфумерної продукції полягають|перебувають,складаються|, в основному, з|із| пахучого концентрату, спирту і води і відрізняються їх пропорційним|пропорціональним| співвідношенням. Іноді|інколи|, і в найменших дозах, додають|добавляють| фарбники|барвники| і антиокислювачі|окисники|, але|та| запах від цього не міняється.

На жаль, в позначеннях різних видів парфумерної продукції панує повна|цілковита| плутанина, тому що|бо| в кожній країні під ними мається на увазі щось своє. У різних фірмах, що займаються парфумерним бізнесом, також існують свої норми концентрації. До того ж ці норми з часом змінюються.

Духи - комбінація різних ефірних масел|мастил,олій|, об'єднаних|з'єднаних| в єдину ароматичну композицію. Іншими словами, - це суміш екстрактів, розчинених в спеціальному спирті + закріплювач тваринного походження. Духи містять|утримують| від 15 до 22% парфумерної композиції, розчиненої 90%-ном спирті. Це самі концентровані і інтенсивні рідини, які на французький зразок називаються Parfum, на англійський Perfume; інше, дещо застаріла назва - Extrait. Духи - це найдорожчий вид ароматичної рідини. У суміш запашних масел|мастил,олій| тут часто входить високий відсоток|процент| найдорожчих натуральних квіткових есенцій.

У духах більше всього екстрактів основи, вони найбільш стійкі. Аромат концентрований і насичений, як правило, це вечірні запахи.
Духи діляться на класифікації.

Квіткова
Це найчисленніша група, яка об'єднує духи, де домінуючою темою є квітка: або один, або в букеті з додатковими нотами – свіжими, фруктовими або лісовими. Так звані «свіжі» запахи також є представниками цієї групи.
Cool Water Women, Dune, Kenzo, Eternity for Men, Gio, Laura, Amarige, Wings, Parfum d’Ete Kenzo, Chiffon Sorbet Escada, Eternity, Joop! Homme, Hugo, Gabriela Sabatini, Tresor, j’ai Ose, Fidji, Channel №5, Fahrenheit, Magnetic, Dalissime, Hugo Woman, Anais Anais, Allure, Davidoff, Booster, Escape, Cool Water, Climat, Eau de Dolce Vita, O oui, Cerruti 1881, Good Life, Be Sensi.

Папороті (фужери)

Деякі парфумери відносять цю групу до одного з різновидів шипрових. Але ця група обслуговує, в основному, чоловічі запахи. Найчастіше папоротеві поєднують в собі запахи лаванди, бергамоту, кумарину з ароматами деревних нот і дубового моху в основі. Туалетні води, об'єднані тут, мають свіжий, трохи гіркуватий запах.
Назва групи відбулася від прототипу, якими були духи Fougere royale (Королівська папороть, 1882) Убігана, звідси і друге назви цього класу.

Drakkar Noir, Dolce&Gabbana.

Шипрова

У першому «шипрі», створеному Франсуа Коті в 1917 році, був зібраний букет запахів пачулі, дубового моху, ладанної камеді і бергамоту. Саме ці ноти звучать майже у всіх шипрових ароматах. Вони поєднують в собі вишукану солодкість і що бадьорить свіжість з домішкою легкої гіркоти. Шипрові духи багаті і аристократичні.

Moments, Ysatis, Paloma Picasso, Beautiful.

Східні (амброві, орієнтальні)

Ці духи володіють яскравістю, мелодійністю, темпераментністю, пряним відтінком з екзотичною нотою. Запах цих духів дещо важкуватий, густий, іноді пронизливий. Але нерідко і солодкуватий, сухий, з бальзамними відтінками. Ці відтінки проступають завдяки поєднанню композицій і речовин із запахом жасмину, флердоранжу, іриса, сандала, ветивера, пачулі, смолянистих і бальзамних компонентів, мускусу і амбри. Це найеротичніші, плотські аромати.

Підгрупа східних – пряні духи. Вони менш солодкі, домінантними нотами тут є перець, гвоздика, лавровий лист, деревні і тваринні відтінки.

Samsara, Louiou, Obsesson, Ysatis, Opium pour homme, Venezia, Nuit d’Ete, Roma, Casmir, Le Male, Passion, Magie noire, Contradiction,L’Eau D’issey Homme, Baldessarini. Де Ysatis, Roma Obsession, Contradiction, L’Eau D’lseey Homme – пряними.

Цитрусові

Ефірні масла, використовувані для створення ароматів цієї серії, одержують шляхом екстракції з цедри цитрусових: бергамоту, мандарина, лимона. У поєднанні з нотою квіток гіркого апельсина саме ці компоненти визначають головний акорд ароматів цієї сім'ї.

До головного акорду можуть домішуватися ноти квіткові (найчастіше - жасмин) або деревні.

L’Eau par Kenzo, One, Be, Dune pour home, Cerruti 1881, Noa, Drakkar Noir.

Деревні

Це сімейство включає духи з теплими відтінками, такими як сандал і пачулі, іноді сухими, як кедр, і ветивер. У чоловічих композиція разом з деревними присутні лавандові і цитрусові ноти.

Vetiver, Versace L’homme, Egoiste, Xeryus, Ricci Club, Gentleman, Kenzo pour homme.

Конкурентами компанії "L'ambre" є численні фірми – виробники, які випускають: косметику, парфуми, креми та інші.

Ось деякі з них: 

Oriflame, Ruby Rose, L’OREAL, AVON, Faberlic, Maybelline, GARNIER, LUMENE, MANHATTAN, мaxFactor, Ginkgo, Arcancil, BOURJOIS, Мери Кей – фірми, які випускають у продаж засоби по догляду за шкірою, косметику, парфуми та асексуари.

MIA, Сlean & Clear, NIVEA, Clearasil, КРАСНАЯ ЛИНИЯ, ЧИСТАЯ ЛИНИЯ, Черный жемчуг, pH5-Eucerin, Vitascin, OIL of OLAV, Stives, OXY – компанії які виготовляють для покупців продукцію догляду за шкірою (крем, тонік, молочко для тіла, гелі для душу, шампуні та інше).

Elanor, Romance, Golden Rose, Silver, Ноготоп – фірми які випускають свою продукцію у вигляді лаків, засобів для зняття лаків та по догляду за нігтями.







